附件1

2026年预制食品“一县一品”培育实施方案

（模板）

县（市、区）：                （盖章）          
推荐单位：                  （盖章）           
产品名称：                                     
联系人及电话：                                 
一、产业发展基础

简述县域工业发展、食品产业概况。预制食品“一县一品”培育现状，包括整体规模和效益，原料供给、文化底蕴、规模以上企业数量，龙头企业行业地位、国际国内影响力，产品技术创新性和市场占有率等情况，产业链上下游、产业集聚、产业协同等情况，产业发展中存在的短板弱项和困难问题。

二、总体思路与培育目标

（一）总体思路。
围绕本县（市、区）预制食品“一县一品”主导产品，紧扣预制食品产业建圈强链要求，用好省级专项资金，聚焦原料保障、项目建设、技术创新、市场开拓、品牌培育等方向，补齐产业链短板，完善产业生态，推动特色预制食品规模化、标准化、品牌化发展。（示例）

（二）培育目标。
结合产业发展实际，采用定性与定量相结合方式制定2年期培育目标，所有量化指标应清晰可衡量、可考核。目标可涵盖产业规模壮大、市场主体培育、产品迭代升级、技术创新突破、内外市场拓展、联农带农增收、食品安全保障、产业链完善提升等多个维度。各县（市、区）可根据实际，在《通知》中资金支持方向选取2个以上重点发展。

三、资金使用计划

明确省级财政资金的具体使用方式和金额概算。明确资金拨付路径：资金下达县（市、区）后，按照实施方案直达相关企业、实施机构；资金支付时序、管理要求；严格执行专项资金负面清单，不截留、挤占、挪用。

四、重点实施内容

结合本县（市、区）实际，明确资金投向、具体实施事项、实施主体，并制作清单。（其中：建设项目为2026年7月1日以后在建或新建。）
	序号
	实施事项名称
	实施主体
	主要内容
	实施起止时间
	计划总投资
	拟安排省级专项资金（万元）
	对应资金支持方向
	预期成效

	1
	
	
	
	
	
	
	
	

	2
	
	
	
	
	
	
	
	

	3
	
	
	
	
	
	
	
	

	…
	
	
	
	
	
	
	
	


五、保障措施

（一）组织保障。

（二）监管绩效保障。建立跟踪调度机制，按要求开展年度绩效自评；严格项目调整报批程序，实施方案重大调整按规定上报经济和信息化厅。

（三）政策保障。说明“一县一品”产业建设组织实施工作中，地方政府支持预制食品发展的配套保障措施情况，包括但不限于政策配套、资金配套、人才配套、服务配套等。如有资金配套、明确具体配套金额以及资金使用方向。

六、佐证材料

七、其他材料

提供能够体现申报培育预制食品“一县一品”相关工作能力的其他有关证明材料。

八、有关承诺事项

本实施方案及所有申报材料内容真实、准确，不存在虚假申报、重复申报情况；是否财政资金重复支持项目；严格按照实施方案组织实施，专款专用，不挤占、截留、挪用专项资金，严格遵守资金负面清单等。
附件2

四川省预制食品“一县一品”培育县（市、区）基本情况表
	序号
	项目类别
	具体内容
	填写说明

	1
	申报单位

信息
	单位名称
	县（市、区）经济和信息化主管部门全称

	
	
	联 系 人
	姓名

	
	
	联系电话
	固定电话及手机号码

	
	
	电子邮箱
	有效联系邮箱

	
	
	通讯地址
	详细地址及邮编

	2
	申报产品

信息
	产品名称
	准确规范的产品全称（地名+产品，比如乐山甜皮鸭）

	
	
	产品类别
	□主食类 □菜肴类（包括复合调味品） □小吃类 □其他（注明）

	
	
	产品特色
	简述地方特色、文化内涵、核心工艺/原料（比如：品牌传承年限、老字号/非遗/地理标志认证、文化史料佐证、技艺传承体系，地域独占性、风味独特性、消费者认知度、区域公用品牌关联度）

	
	
	产品标准
	执行的国家标准、行业标准或企业标准名称及编号

	3
	产业基础

情况
	地方政策支持
	列举相关产业规划、扶持政策、经费投入情况

	
	
	产业链生产企业情况
	生产主体名称、注册资本、占地面积、生产能力、技术装备水平（县域内至少有3家从事该产品生产经营的企业，其中规模以上工业企业不少于1家，主营业务为预制食品生产、加工，近3年无重大食品安全事故、重大行政处罚、失信联合惩戒记录）

	
	
	质量管理体系
	已通过的质量认证（如ISO9001、HACCP等）及质量控制措施

	4
	市场竞争力情况
	市场占有率
	近三年在省内及国内目标市场的占有率情况

	
	
	销售网络
	销售渠道（线上/线下）、覆盖区域、主要合作平台/企业（线下：请说明品牌门店、商超专柜、经销商、代理商网点以及其他线下渠道相关情况，门店、专柜、网点名称、所在地区等具体佐证可附页；线上：请说明淘宝、天猫、京东、抖音电商及其他主流平台相关情况，如入驻时间、店铺名称等具体佐证可附页）

	
	
	品牌建设
	品牌荣誉、知名度提升措施、宣传推广情况

	
	
	产业链近三年营收额
	2023年：______万元；2024年：______万元；2025年：______万元

	5
	带动作用

情况
	一二三产业融合
	对本地农业、工业、服务业的带动方式及成效

	
	
	农民增收
	带动农户数量、户均年增收金额、就业岗位数量

	
	
	社会效益
	对乡村振兴、区域经济发展的其他贡献

	6
	佐证材料

清单
	1. 营业执照、食品生产许可证复印件、产品检测报告；2. 相关认证证书；3. 品牌荣誉证明；4. 地方政策文件；5. 销售额证明；6. 其他（注明）（详细情况附后）

	7
	申报单位

承诺
	本单位所申请的地方企业近三年未发生较大及以上安全、质量、环境污染等事故，未被列为环保督察对象。此次申报材料（包括附件资料）真实、合法。如有不实之处，本单位愿意负相应责任，并承担由此产生的一切后果。

县（市、区）经济和信息化主管部门（盖章）：

  年    月   日



	8
	县（市、区）人民政府意见
	经研究，同意申报。

推荐单位（盖章）：

 年    月    日



	9
	市（州）经济和信息化局推荐意见
	经审核，同意推荐。

推荐单位（盖章）：

 年    月    日




附件3

2026年XX县（市、区）预制食品“一县一品”培育绩效评价表（模板）
	项目名称
	

	预算单位
	

	项目类型
	

	年度补助资金金额
	

	总体目标
	

	绩效

目标
	一级

指标
	二级

指标
	三级指标
	指标值

	
	产出指标
	数量

指标
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	质量

指标
	
	

	
	
	
	
	

	
	效益指标
	经济效益指标
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	社会效益指标
	
	

	
	满意度

指标
	满意度指标
	
	


信息公开选项：主动公开


