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“陕西臻品”各类别评价细则
表A.1 名优臻品、历史名品、时代优品、国风潮品企业品牌评价指标
	一级指标
	二级指标
	评分内容
	得分

	1.产品创新力（20分）
	1.1 主营产品技术创新成果认定（5分）
	主营产品技术创新获得国家级、省级等权威部门成果认定的情况。
	

	
	1.2 主营产品有效专利数量（5分）
	主营产品相关的发明专利、实用新型专利等有效专利持有情况。
	

	
	1.3 参与制定标准（4分）
	企业主导或参与国家标准、行业标准、地方标准制修订的情况。
	

	
	1.4 技术创新载体（3分）
	企业拥有省级、市级企业技术中心等创新平台的建设情况。
	

	
	1.5 企业研发投入强度（3分）
	企业近三年研发费用占营业收入的比例情况。
	

	2.市场竞争力（25分）

	2.1 主要品类产值规模（10分）
	近三年主要品类产值规模情况，体现品牌的市场体量与行业地位。
	

	
	2.2 主流电商平台销售规模（8分）
	近三年主要品类在主流电商平台的销售规模情况，反映品牌线上渠道竞争力。
	

	
	2.3 参与展会场次（7分）
	近三年主要品类参与展会的场次情况，体现品牌市场拓展与行业曝光度。
	

	
3.品牌影响力（30分）


3.品牌影响力（30分）
	3.1 商标注册情况（6分）
	商标的持有主体、注册时间、有效期及权属证明情况。
	

	
	3.2 品牌知名度（8分）
	品牌入选中华老字号、地方老字号或其他权威榜单的情况。
	

	
	3.3 品牌培育管理体系建设（8分）
	品牌持有主体是否建立品牌管理运营机构、制定品牌管理制度规范。
	

	
	3.4 获得品牌荣誉称号（8分）
	品牌获得国家级/省级政府部门、行业协会或国际权威机构颁发的荣誉称号情况。
	

	4.文化赋能力（25分）
	4.1 工业设计水平（8分）
	设计作品获得国家级、省市级奖项情况，以及企业拥有省市级工业设计中心等平台资质情况。
	

	
	4.2 数字化应用（7分）
	产品数字化应用覆盖度、关键技术应用深度，以及产学研协同机制建设情况。
	

	
	4.3 文化推广交流（10分）
	依托省市级工业遗产资源的情况，建立博物馆、展览馆、档案馆、体验馆等文化传播载体的情况，以及近三年参加国际、国家及省级论坛、展会等文化交流活动的情况。
	


[bookmark: _GoBack]表A.2工美精品评价指标
	一级指标
	二级指标
	评分内容
	得分

	


1.产品创新力（20分）




1.产品创新力（20分）
	1.1 主营产品技术创新成果认定（5分）
	主营产品技术创新获得国家级、省级等权威部门成果认定的情况。
	

	
	1.2 主营产品有效专利数量（5分）
	主营产品相关的发明专利、实用新型专利等有效专利持有情况。
	

	
	1.3 参与制定标准（3分）
	企业主导或参与国家标准、行业标准、地方标准制修订的情况。
	

	
	1.4 技术创新载体（3分）
	企业拥有省级、市级企业技术中心等创新平台的建设情况。
	

	
	1.5 企业研发投入强度（4分）
	企业近三年研发费用占营业收入的比例情况。
	

	2.市场竞争力（15分）
	2.1 主要品类产值规模（6分）
	近三年主要品类产值规模情况，体现品牌的市场体量与行业地位。
	

	
	2.2 主流电商平台销售规模（4分）
	近三年主要品类在主流电商平台的销售规模情况，反映品牌线上渠道竞争力。
	

	
	2.3 参与展会场次（5分）
	近三年主要品类参与展会的场次情况，体现品牌市场拓展与行业曝光度。
	

	3.品牌影响力（25分）
	3.1 商标注册情况（5分）
	商标的持有主体、注册时间、有效期及权属证明情况。
	

	
	3.2 品牌知名度（6分）
	品牌入选中华老字号、地方老字号或其他权威榜单的情况。
	

	
	3.3 品牌培育管理体系建设（7分）
	品牌持有主体是否建立品牌管理运营机构、制定品牌管理制度规范。
	

	
	3.4 获得品牌荣誉称号（7分）
	品牌获得国家级/省级政府部门、行业协会或国际权威机构颁发的荣誉称号情况。
	

	
4.文化赋能力（40分）



4.文化赋能力（40分）
	4.1 工艺设计水平（15分）
	设计作品获得国家级、省市级奖项情况，以及企业拥有省市级工业设计中心等平台资质情况。
	

	
	4.2 文化融合与创新（12分）
	产品数字化应用覆盖度、关键技术应用深度，以及产学研协同机制建设情况。
	

	
	4.3 文化推广与传承（13分）
	依托省市级工业遗产资源的情况，建立博物馆、展览馆、档案馆、体验馆等文化传播载体的情况，以及近三年参加国际、国家及省级论坛、展会等文化交流活动的情况。
	





表A.3 区域品牌评价指标
	一级指标
	二级指标
	评分内容
	得分

	1.技术创新力（20分）
	1.1 技术创新成果认定数量（4分）
	获得国家级、省级等相关部门认定的技术创新成果数量情况。
	

	
	1.2 规模以上消费品企业中高新技术企业占比（4分）
	近三年规模以上消费品企业中高新技术企业的占比情况。
	

	
	1.3 有效发明专利数量（4分）
	有效发明专利数量情况。
	

	
	1.4 参与制定标准情况（4分）
	主导或参与国际标准、国家标准、地方标准制修订的情况。
	

	
	1.5 技术创新载体建设情况（4分）
	省级、市级企业技术中心等创新平台的数量情况。
	

	



2.市场竞争力（25分）







2.市场竞争力（25分）
	2.1 产业规模以上企业数量（4分）
	产业规模以上企业数量情况。
	

	
	2.2 产业规模以上企业产值（5分）
	产业规模以上企业产值情况。
	

	
	2.3 产业规模以上企业产值同比增速（4分）
	产业规模以上企业产值增速情况。
	

	
	2.4 产业规模以上企业产值占全市/区县比重（4分）
	产业规模以上企业产值占全市 / 区县相关产业的比重情况；
	

	
	2.5 优质企业数量（4分）
	优质企业（单项冠军、专精特新、高新技术企业、创新型中小企业等）数量情况。
	

	
	2.6 代表性企业经营情况（4分）
	代表性企业业务收入、产品销售及出口额实际情况。
	

	3.品牌影响力（30分）
	3.1 注册集体商标及品牌标识情况（7分）
	是否注册集体商标，以及品牌标识相关情况；
	

	
	3.2 品牌知名度（8分）
	区域重点企业品牌获得国家、省、市各级荣誉称号的情况；
	

	
	3.3 品牌培育管理体系建设（8分）
	区域品牌管理运营机构、管理制度规范及信息化管理平台的建设情况
	

	
	3.4 区域品牌荣誉情况（7分）
	区域品牌获得国家级、省级政府部门、行业协会及国际权威机构颁发荣誉称号的情况。
	

	4.文化赋能力（25分）
	4.1 工业设计水平（8分）
	企业设计作品获得世界级、国家级、省级奖项情况，以及企业拥有国家级、省级、市级企业工业设计中心的情况；
	

	
	4.2 数字化应用（8分）
	企业数字化应用覆盖度、关键技术应用深度，以及产学研协同机制建设情况。
	

	
	4.3 文化推广交流（9分）
	依托省市级工业遗产资源的情况；建立品牌博物馆、展览馆、档案馆、体验馆等文化载体情况，以及举办省部级以上论坛、展会等活动情况。
	



